
Что должна найти нейросеть, чтобы
привести к тебе клиента — vigbo.com

 — это то, как

сделать сайт читаемым для ИИ.

В 2026 году нейросети сами

отвечают на запросы «найди

мне фотографа в [городе]» и

называют конкретные имена.

Этот чек-лист — про то, что

должно быть на сайте, чтобы

твоё имя там появилось.

Нейросеть не догадывается,

она читает текст. Если на

сайте нет слова «Москва» или

«Санкт-Петербург» — ИИ не

знает, где ты находишься.

Заголовок сайта — самый

важный текст для поиска.

Напиши прямо: «Свадебный

фотограф в Екатеринбурге».

Это не для красоты — это для

ИИ.

Если снимаешь в нескольких

городах, создай отдельную

страницу для каждого.

«Семейный фотограф в

Казани» — отдельная

страница с текстом и

примерами работ из этого

города.

Мета-описание — это текст,

который показывается под

ссылкой в поиске. Его видит и

человек, и ИИ. Обычно

настраивается в конструкторе

сайта в разделе SEO.

Alt-текст — это невидимое

описание фотографии, которое

человек не видит, а ИИ читает.

Добавляется в настройках

изображения на сайте.

Пример: «Семейная съёмка в

Коломенском, Москва». В

Vigbo alt-тексты добавляются

прямо в настройках

изображения — заполняй там,

где видишь это поле.

Не просто «фотография», а

конкретно: 

,

. Чем точнее —

тем лучше работает.

«Семья Ивановых, Москва,

парк Горького» — такая

подпись помогает ИИ понять

контекст и географию твоей

работы.

Блог — это не только для

читателей. Статьи с

ключевыми словами и

локацией помогают нейросети

понять, кто ты, где работаешь

и в чём разбираешься.

Пиши о том, что спрашивают

клиенты: «Как выбрать

локацию для фотосессии в

Москве», «Сколько стоит

семейная съёмка», «Как

подготовиться к фотосессии».

Нейросеть читает такие

тексты и понимает, кто ты.

Не просто «идеи для

фотосессии», а «лучшие

локации для семейной съёмки

в Казани». Город в теме статьи

— важный сигнал для ИИ.

Свежий контент показывает

поисковым системам, что сайт

живёт. Не обязательно писать

часто — но регулярно.

«Спасибо за съёмку в Казани»

— это геосигнал. Когда

просишь оставить отзыв,

добавь: «Если можешь,

напиши, где проходила

съёмка». Это помогает ИИ

понять, где ты работаешь.

Собери лучшие отзывы на

отдельной странице или

разделе сайта. Нейросеть

читает контент сайта — чем

больше живых упоминаний

города и жанра, тем лучше.

«Семейная съёмка в

Коломенском» в отзыве = ещё

один сигнал для поиска. Не

правь отзывы — просто

направляй клиентов, что

написать.

Schema-разметка — это

специальный невидимый код

на сайте, который говорит ИИ:

«здесь живёт бизнес, вот его

название, город, телефон».

Нейросети читают именно его,

когда решают, кого упомянуть

в ответе. Обычно добавляется

через настройки SEO в

конструкторе сайта или через

специальный плагин — спроси

своего веб-мастера.

Чем полнее информация в

Schema — тем больше

доверия от ИИ. Важно, чтобы

данные совпадали с тем, что

написано на сайте.

Больше 70% клиентов

открывают сайты с телефона,

и поисковые системы это

учитывают. В Vigbo мобильная

версия есть у каждого

шаблона автоматически —

ничего дополнительно

настраивать не нужно.

Готовые шаблоны сайтов, в

которых GEO�оптимизация

встроена в структуру с первого

дня.

Блог прямо на сайте — пиши
статьи, добавляй локации

Alt-тексты для фотографий в
один клик

SEO�настройки для каждой
страницы: заголовок,
описание, город

Адаптивный дизайн — отлично
выглядит на телефоне

30� шаблонов специально для
фотографов
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